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Visionen aus Glas Das Eht,pam Bianca umz’ Oliver Kleine sind seit 2005 die Chefs im Hause Glaskoch.

Von Burkhard Battran

M Herste. Mit 300 geladenen
Gasten und rund zwer Dut-
zend Pressevertretern von
Lifestyle-Fachmedien hat das
Herster Traditionsunterneh-
men Glaskoch gestern das
zehnjihrige Bestehen des
Glass-Cubes gefeiert.

Bad Driburg braucht
sich hinter der
Toskana nicht zu

verstecken

Damals war der futuristi-
sche Glaswiirfel mitten 1m
Herster Gewerbegebiet eines
der meistfotografiertesten In-
dustriegebdude Deutschlands,
eine Art Elbphilharmonie der
Konsumkultur. ,Anfangs war
der Glass-Cube eine Hiille, mit
der wir Visionen greifbar ma-
chen wollten. Heute, zehn Jah-
re spdter, ist das Haus rand-
voll mit Inhalten®, sagt Glas-
koch-Geschiftstithrer Oliver
Kleine. Glaskoch kennt aufler-
1alb des Kreises Hoxter nur die
‘achbranche. Die von Glas-
koch hergestellte Designmar-
ke Leonardo hat einen bun-
desweiten  Bekanntheitsgrad
von 78 Prozent. Allerdings
glaubt die Mehrheit davon bis

Produkte fir alle Lebensbereiche: Das Leonardo-Schlafzimmer im dst-

lichen Glasscube-Bereich.

heute, dass die Produkte aus
Italien kommen. ,Das ist fiir
unser Image nicht negativ, zu-
mal sich das Bad Driburger
Land nicht hinter der Toska-
na verstecken muss®, sagt Ge-
schaftsfithrerin Bianca Kleine.
Der Glass-Cube war vor
zehn Jahren von dem Wies-
badener Architektur- und De-
signkonsortium 3Deluxe als
Prasentationsgebiude der Le-
onardo-Glasmarke entworfen
worden. ,Marken mit Zu-
kunft haben Immer auch eine
Vergangenheit®, sagt Oliver
Kleine. Darum wil] sich Glas-
koch kiinftig stirker seiner
mehr als 160- thllg,t.n Unter-
ﬂtl]llltl]‘nﬁt‘-hhl{,ht{-_" erinnern.
Dazu soll der Bad Driburger
Verkaufsstandort Manifattura

in eine Glaserlebniswelt fiir die

ganze Familie umgestaltet
werden. ,,Hier im Glass-Cube
stechen Zukunftsvisionen im

Vordergrund. In der Mani-

fattura soll die Geschichte der

Glasherstellung lebendig wer-
den®, erkldrt Bianca Kleine. Im

Herbst 2018 soll die neue Er-

lebniswelt eroffnen.
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Uber eine Hiille zu neuen Inhalten

Unternehmen: Zehn Jahre Glass-Cube in Herste. Wie ein Gebiude die Gedanken der Designer befliigelt
und warum es wichtig ist, die Vergangenheit nicht aus dem Blick zu verlieren
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GI"[}BE KUIISSE I”””—’”Lhif ()ZHU Kleine bvgruﬁt VOH dfr L{IIHIE{ Ga-
lerie aus die Gaste der Jubilaumsfeier.

Besonders stolz sind Bianca
und Oliver Kleine, dass es mit
der Schmuckmarke Leonar-
do-Jewels gelungen ist, sich
auch im hochwertigen Juwe-
liersegment einen Namen zu
machen. Die Marke Jewels fei-

ert in diesem Jahr ebenfalls ihr
» WIr
haben uns unter den Top 5 der

zehnjdhriges Bestehen.

Aus der Unternehmensgeschichte

¢ 1859 durch den Bad
Driburger Kaufmann Be-
nedict Koch gegriindet,
fithren Oliver und Bianca
Kleine seit 2005 die Firma
(Glaskoch, die am Stamm-
sitz in Herste mit 280
Mitarbeitern die Produkte

der Marken Leonardo und
Montana produziert, in
der flinften Generation.

¢ [m letzten Jahr war die
Glaskoch-Marke Leonardo
als ,,Marke des Jahrhun-
derts™ ausgezeichnet wor-
dvn. {[1”,’;

erfolgreichsten Schmuckmar-
ken etabliert und das macht uns
sehr gliicklich®, betont Bianca
Kleine. Das Besondere am Le-
onardo-Schmuck ist, dass Je-
wels-Produkte nur iiber den
Juwelierfackhandel vertrieben
werden, aber weder Edelsteine
noch Gold oder Silber verar-
beitet werden., » Unser
Schmuck verwendet allergie-
neutralen Edelstahl und na-
turlich Glas als wichtigstes ge-
stalterische Element®.
tert Bianca Kleine,

Zum Abschluss der Feier-
lichkeiten wurde der Glass
Cube am Abend durch Artis-
ten des renommierten GQOP-
Varité-Theaters 1n eine gan:
andere Form von Traumwelt
verwandelt.
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